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WYTYCZNE DOTYCZACE PRZYGOTOWANIA UCZNIOW DO ETAPU CENTRALNEGO
X OLIMPIADY WIEDZY O TURYSTYCE ,, Turystyka miejska — w miejskiej dzungli”

Hastem przewodnim jubileuszowej X Olimpiady Wiedzy o Turystyce realizowanej w r. szk. 2022/2023 jest
»Turystyka miejska — w miejskiej dzungli”. Celem organizatoréw jest zainteresowanie uczestnikdw tej edycji
turystyka miejska, nazywang w literaturze réwniez turystykg w miescie lub szerzej turystykg na obszarach
miejskich. Zadaniem uczestnikdw podczas etapu centralnego X Olimpiady Wiedzy o Turystyce bedzie
zaprezentowanie wiasnego pomystu ,Jak sprzeda¢ miasto?” uwzgledniajacego koncepcje marketingu-mix.

Marketing jest dziatalnoscig, ktérej gtdwnym celem jest rozpoznanie i zrozumienie klienta oraz zaspokojenie
jego potrzeb w sposéb przynoszacy zysk. Przedmiotem marketingu mogg by¢ m.in. miejsca, ustugi, wydarzenia,
towary, organizacje, osoby. Tak zwana kompozycja marketingowa, inaczej marketing-mix, stanowi wzajemnie
powigzane ze sobg elementy (dziatania, procesy, metody i techniki), ktére tworzga wspdlnie
zintegrowany system oddziatywania na otoczenie rynkowe (klientdw, konkurencje) i sg wykorzystywane
w przedsiebiorstwach. Zgodnie z koncepcjg McCarthy'ego, marketing-mix obejmuje cztery elementy (tzw. 4P):
produkt, cene, promocje i dystrybucje. Teoria marketingu-mix pozwala na wytworzenie produktu posiadajgcego
odpowiednie cechy, ktéry dostepny jest we wtasciwym czasie i miejscu, za okreslong cene i przy wtasciwych
rozmiarach promocji. Formuta marketingu-mix jest czasem rozszerzana (do 7P) o dodatkowe elementy, ktorymi sg
ludzie, procesy i Swiadectwo materialne. W marketingu-mix wyrdznia sie takze formute 4C, koncentrujaca sie na
ujeciu z perspektywy klienta. Uwzglednia ona jego potrzeby i pragnienia, koszty, wygode zakupu oraz komunikacje.
Kazda z tych koncepcji marketingowych powinna by¢ wewnetrznie zintegrowana i skuteczna, pozwalajac uzyskac
maksymalne w danych warunkach efekty w procesie zaspokajania i ksztattowania aspiracji nabywcow. Przy wyborze
efektywnej koncepcji wskazana jest systematyczna analiza zewnetrznych i wewnetrznych warunkéw dziatania
przedsiebiorstwa.

Finalisci X Olimpiady bedg mieli mozliwo$¢ podzielenia sie swojg wiedzg na temat réznorodnych produktéw
turystyki miejskiej. Wykazga sie znajomoscia dziedzictwa, zabytkdw, architektury, tematycznych dzielnic i szlakdw,
waloréw przyrodniczych, a takze réznych form aktywnosci turystycznej podejmowanych w przestrzeni miejskiej.
Powinni zwrdéci¢ uwage na cele realizowane przez odwiedzajgcych podczas pobytu w miescie (np. weekendowego,
tzw. city break), na ich udziat w rozmaitych wydarzeniach rozrywkowych, kulturalnych, sportowych itp.

Prezentacja finatowa ma uwzgledniaé autorski pomyst uczestnika X Olimpiady pt. ,Jak sprzedaé miasto?”
zgodnie z koncepcjg marketingu-mix, wskazujgc na mozliwosci wykorzystania réznorodnych zasobéw do rozwoju
turystyki miejskiej. Po scharakteryzowaniu specyfiki i potencjatu wybranego miasta, w tym walordw,
zagospodarowania i dostepnosci, nalezy przedstawi¢ mozliwosci rozwoju nowego produktu turystyki miejskiej oraz
oméwié elementy sktadowe jego koncepcji marketingowej (np. 4P). Prezentacja powinna zawiera¢ informacje
o mozliwosciach wptywu na popyt, zainteresowanie nowg ofertg turystyczng miasta i jej oddziatywanie na rynek.
Wskazane jest takze uwzglednienie istniejacych i potencjalnych problemdéw miasta i jego mieszkaricow oraz
sposobdw radzenia sobie z nimi.

Zgodnie z Regulaminem X Olimpiady Wiedzy o Turystyce, etap centralny sktada sie z dwdch czesci: eliminacji
i finatu. Zadaniem uczestnikdéw podczas pierwszej czesci eliminacji bedzie rozwigzanie testu, ztozonego z 40 zadan
sprawdzajacych wiedze i umiejetnosci z zakresu turystyki i technik obstugi turystycznej. W drugiej czesci eliminacji
uczestnicy przedstawiajg, wczesniej przygotowang i zgtoszong, prezentacje multimedialng zwigzang z tematem
przewodnim aktualnej edycji Olimpiady.
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Elementy, ktére beda brane pod uwage przy ocenie prezentacji:

Zgodnos¢ wystgpienia i prezentacji z aktualnym tematem Olimpiady.

Zawarto$¢ merytoryczna zamieszczonych w prezentacji tresci (odpowiedni dobdr informacji, odwotania do
zrodet, poprawnos¢ przekazywanych wiadomosci).

Struktura wystgpienia:

autoprezentacja,

wstep — uzasadnienie wyboru tematu oraz obszaru,

rozwiniecie — przedstawienie przygotowanych materiatéw,

zakonczenie — podsumowanie i wnioski,

o O O O

wykaz literatury,
o podziekowanie za uwage.
Innowacyjnosc i kreatywnosé ujecia tematu, samodzielnos¢ opracowania.

e Techniczna poprawnos$¢ wykonania prezentacji.

e Atrakcyjnosc wizualna i forma graficzna prezentacji (oryginalnos¢, pomystowos¢, estetyka)

spdjnosc prezentacji (uporzadkowany logicznie uktad i kolejnos¢ slajdow),

wykorzystane w prezentacji materiaty (liczba, réznorodnos¢, adekwatnosé do przedstawianych tresci),
zastosowane opracowania graficzne i wizualizacje oraz starannosc ich wykonania,

estetyka prezentacji i edycji slajdéw (np. kolorystyka, uktad i czytelno$¢ tekstu, wielkos¢ i kréj czcionek,
tempo wyswietlania slajdéw).
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o
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e (Czas wystgpienia — optymalne wykorzystanie wyznaczonego czasu (max. 10 minut).

e Sposdb prezentacji ustnej (swoboda komunikowania sie, zaangazowanie, zainteresowanie stuchaczy, przekaz

ustny spéjny z prezentacjg Power Point).

e Poprawnosc jezykowa (stylistyczna, gramatyczna i merytoryczna).
o Dobdr wykorzystanych zrédet i bibliografii.

Pomocne informacje

Slajd tytutowy musi zawieraé tytut prezentacji oraz dane autora (imie i nazwisko, szkota).

Slajdy muszg by¢ utozone w logicznej kolejnosci i spdjne z wystgpieniem.

Tres¢ wystgpienia powinna by¢ zilustrowana odpowiednimi zdjeciami, rysunkami, rycinami.

Slajdy nie powinny zawierac¢ tekstu pisanego — z wyjatkiem slajdu tytutowego, a takze slajdéw z
podsumowaniem oraz wykazem literatury. Nie dotyczy to tytutéw slajdéw oraz podpiséw ilustracji (np. tytut
fotografii, opis osi wykresu, legenda mapy, zrdédto). llustracje, zdjecia, fotografie, wykresy, tabele powinny
by¢ podpisane.

W prezentacji powinny by¢ zawarte informacje o wykorzystywanych materiatach zrédtowych, a ostatni slajd
ma przedstawiaé bibliografie (spis materiatéw wykorzystanych przy tworzeniu prezentacji, tgcznie ze
stronami internetowymi).

Prezentacja multimedialna moze sktadad sie z dowolnej liczby slajdéw, ale powinna trwaé¢ maksymalnie 10 minut.

Nalezy jg przygotowac w programie Power Point i zapisa¢ w formacie pptx (tryb zgodnosci z programem Microsoft
Office PowerPoint). Jako nazwe pliku nalezy wpisac imie i nazwisko uczestnika zawodoéw.
Prezentacje nalezy dostarczy¢ organizatorom w dniu rozpoczecia etapu centralnego, tj. 12 kwietnia 2023 r.

Prace prezentowane podczas etapu centralnego OWoT pozostajg do dyspozycji organizatora.
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Zgodnie z Regulaminem Olimpiady Wiedzy o Turystyce, sposréd uczestnikow eliminacji etapu centralnego,
do finatu kwalifikuje sie 15 ucznidw, ktérzy uzyskali najwiekszg liczbe punktdw facznie z pierwszej i drugiej czesci
eliminacji. Finat etapu centralnego polega na opracowaniu programu jednodniowej wycieczki po wybranym miescie
lub regionie turystycznym Europy, na podstawie materiatdw przygotowanych przez organizatorow (mapy,

przewodniki, katalogi biur podrézy, w tym takze w jezykach obcych). Nastepnie uczen, wykorzystujgc techniki
prezentacji i sprzedazy produktu, przedstawia swojg propozycje.

Komitet Gtowny Olimpiady Wiedzy o Turystyce
90-142 £6dz, ul. Kopcinskiego 31

tel./fax 42 635 45 50

e-mail: owotur@gmail.com

N
i

Tytut Finalisty X Olimpiady Wiedzy o Turystyce uzyskuje uczen, ktory:
e przesle drogg elektroniczng najpdiniej w terminie siedmiu dni roboczych przed rozpoczeciem etapu
centralnego tytuf prezentacji multimedialnej zwigzanej z tematem przewodnim aktualnej edycji Olimpiady,
e przystgpi do zawoddw etapu centralnego Olimpiady.

Tytut Laureata otrzymuje uczestnik zakwalifikowany do czesci finatowej etapu centralnego.
Komitet Gtéwny Olimpiady przyznaje rowniez tytut Eksperta Turystyki. Zostaje nim uczen, ktéry uzyskat najwiekszg
liczbe punktow z eliminacji i finatu w etapie centralnym.

UWAGA!

Warunkiem przystapienia zakwalifikowanego ucznia do etapu centralnego jest przestanie drogg
elektroniczng (na adres: owotur@gmail.com lub mariola.milewska@geo.uni.lodz.pl) najpdzniej w terminie siedmiu
dni roboczych przed rozpoczeciem etapu centralnego (tj. do 4 kwietnia 2023 r.) tytutu prezentacji multimedialnej
zwigzanej z tematem przewodnim aktualnej edycji Olimpiady.
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